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고객 최적 체류 동선 수집

관심·이탈 구간 파악

고객 Needs, 상담 내용

구매 결정 맥락 파악

구매 전환 성과 및 전환율

미구매 동인 분석

고객 Lifetime Value 데이터 기반 , 방문의 이유를 만드는 기업

고빈도 상품(IT · 모바일 등)과 고객중심 토탈케어로 고객접점을 확대하고,

Data 기반으로 구매전환율을 극대화해 판매와 재방문 선순환을 이끌어 내겠습니다.
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