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Disclaimer

본자료는정보제공 목적만을위하여롯데하이마트 주식회사(‘이하 롯데하이마트’)에 의하여 작성된것으로서, 본 자료에 기재된정보에대해서는

별도의 독립적인 확인 과정을 거치지 아니하였습니다. 롯데하이마트 및 계열회사, 그 임직원 및 자문사 등 롯데하이마트와 관련된 어떠한 자(이하 통칭

하여 ‘롯데하이마트 등’)도 본 자료에 포함된정보나의견의 공정성, 정확성 또는완결성과 관련해서는어떠한 진술또는보장도제공하지 아니하며,

본 자료에 포함된 정보에 대해 오해를 불러일으킬 수 있거나 본 자료의 이해를 위하여 함께 제공되어야 할 내용 누락이 전혀 없음을 보증하지 않습니다.

본 자료의수령자(간접적으로 수령한 자를포함함. 이하 같음)는 본 자료의내용에 대하여독자적인조사와 평가를수행해야하며, 본 자료에 포함된

정보나의견의 공정성, 정확성 또는완결성에 관하여신뢰를하여서는 아니됩니다.

본자료에포함된 정보는본자료제공당시의 상황에따라해석되어야 하며, 본 자료제공이후별도의 통지없이변경될수있으나, 본 자료제공

이후의중대한 변화를반영하도록업데이트 되지아니할것입니다. 롯데하이마트등은 고의또는과실여부를불문하고 본자료및그기재내용을

이용함으로써인하여발생하거나 기타본자료와관련하여발생하는 어떠한직접적또는 간접적인손해에대해서도 민∙형사상및행정상의 책임등

일체의 책임을 부담하지 아니합니다. 본 자료는 자본시장과 금융투자업에 관한 법률상 증권의 매수 또는 인수에 대한 청약의 권유를 구성하지 아니하며,

본 자료의어떠한 부분도본자료와관련된 어떠한계약, 약정 또는투자결정의 근거가되거나그와 관련하여신뢰되어서는 아니됩니다.

본 자료는 장래에 관한 롯데하이마트의 예측을 반영하는 정보를 포함하고 있을 수 있는 바, 이러한 예측정보는 롯데하이마트가 통제할 수 없는 미래에

관한가정들에 근거한것으로서관련예측 정보에의하여예정된 바와중대하게다른결과가 초래될위험및불확실성이 있습니다. 롯데하이마트는

예측정보와관련하여본자료제공이후에 발생하는새로운변경 사항을업데이트할의무를 부담하지아니합니다.
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'19.1Q '19.2Q '19.3Q '19.4Q '20.1Q '20.2Q '20.3Q

984 1,047935 925 1,1161,0711,037

8.9%
-1.5%

-11.6%

-2.6%

-10.8%

4.2% 6.5%

매출액 매출신장률

'19.1Q '19.2Q '19.3Q '19.4Q '20.1Q '20.2Q '20.3Q

334 55963 195 693458243

-41.3% -31.5%
-48.4% -52.9%

-19.6%

51.1% 67.3%

코로나국면속안정적매출및영업이익확보

①매출액

영업이익 영업이익신장률

②영업이익

[단위: 십억원]

ℓ ↑

[단위: 억원]
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[단위: 억원]

20년 3분기 실적분석
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온라인쇼핑몰매출비중증가및향후성장지속전개

①국내 온라인 가전시장 추이

②온라인 쇼핑몰 현황

2015 2016 2017 2018 2019

오프라인 온라인

37.8조 40.2조
43.8조 45.3조 44.7조

25% 28% 32% 37%
45%

75% 72% 68% 63% 55%

※ 출처 : 통계청, 업계추정 및 내부자료

2% 5%
7%

9%

12%

2015 2016 2017 2018 2019

온라인
매출비중

온라인
매출성장률

구 분 2018 2019 증감 2020(E) 증감

로드샵 354 359 +5 354 ▲5

샵인샵 109 107 ▲2 90 ▲17

총점포 463 466 +3 444 ▲22

폐점(로드샵)

출점(로드샵)

출점(샵인샵)

폐점(샵인샵)

[단위 : 점]

이전/재신축

폐점

1 2 3
5 4

30

4 5 6

11
7

19

2015 2016 2017 2018 2019 2020(E)

20.1Q       2Q          3Q       4Q(E)

적극적 Build & Scrap을 통한점포다변화추구

2020(E)

15%
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+3 -6 -9
+3

+2

-6

+1

-6

-6

+2

-5

-6

-1

-10

2. 3Q 실적분석

채널별 동향및 전략방향

①분기별현황

②연도별현황
CAGR 49%↑



품목별 매출비중 및동향
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영상가전

백색가전

IT가전

생활/주방가전

[단위 : 억원]

19.3Q 20.3Q

9,836

10,473

10%

50%

18%

22%

12%

50%

16%

22%

TV

냉장고

건조기
김치
냉장고

PC

식기
세척기

에어컨

모바일

세탁기

의류
관리기

 TV: OTT 성장 등 동영상 컨텐츠 수요 높아지며 고화질, 프리미엄 TV 수요 증가

 냉장고: 프리미엄 냉장고 선호 추세로 인한 교체수요로 객단가 상승하며 성장
 PC: 재택근무, 온라인 교육 일상화로 PC 수요 늘어나며 지속 성장

비중

성장률



부채 및차입금
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63%
59% 58%

51%

62%

81%

`

[단위:억원]
[단위:억원]

7,200

6,500 6,500 6,300

5,000

7,850

5,896

4,764

2,996 3,094

4,151

2,296

'15 '16 '17 '18 '19 '20.3Q

총차입금 순차입금 부채비율

2. 3Q 실적분석



* 주요 주주현황·배당성향

롯데쇼핑

기관/개인

12.7%

외국인지분

국민연금 우리사주

※ [일회적 요인 제외 시]: 영업권 및 유형자산 손상 인식( 18년 526억, 19년 1,787억)

구 분 15년 16년 17년 18년 19년

당기순이익 1,066 1,214 1,484 855 - 999

총 배 당 금 102 118 437 401 236

배 당 성 향 9.5 9.7 29.4 47.0 -
[29.1%] [30.0%]

[단위: 억원, %]

0.7%
1.1%

2.7%
3.5% 3.2%

※ 20년 9월 末 기준(단, 국민연금은 7/7일 기준)
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